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Was ist The Local? 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 The Local ist das weltweit erste 
Newsportal in englischer Sprache 
exklusiv für Deutschland 
 
Mit professionellen Nachrichten, abwechslunsgreicher 
Unterhaltung und nützlichen Informationen hat sich The 
Local als wertvolle Newsquelle für internationale 
Professionals in Deutschland und darüber hinaus 
etabliert.  
 
Seit März 2008 ist The Local in Deutschland online und 
erreicht zusammen mit seiner Community-Plattform 
Toytown Germany über 1.200.000 Visits und 5.520.000 
Page Impressions. Diese Leserschaft wächst schnell, ist 
loyal und war bisher schwer zugänglich. Jetzt jedoch 
wird die globale Wirtschaftselite in und ausserhalb 
Deutschlands direkt und präzise angesprochen. 
 
Überzeugen Sie sich selbst unter thelocal.de. 

The Local wurde 2004 von einem Briten, welcher sich nicht 
ausreichend von lokalen Medien unterrichtet fühlte, in 
Schweden gegründet. Mit finanzieller Unterstützung von 
Corporate Investors wie dem 6th AP Fonds wird jetzt das 
Konzept in ganz Europe etabliert. 



 

Demografie 

 
 
 
 
 
 

 

 Alter  Standort 

22-33  24%  Deutschland 40% 

34-45  25%  USA 33% 

46-60 30%  Verein. Königreich    7% 

61+ 16%  Restliches Europa    8% 

  
 Asien    5% 

  
   

Geschlecht  Familienstatus 

Männlich 64%  Verheiratet 54% 

Weiblich 36%  Single 22% 

  
 Haben Kinder 30% 

 
 

 
 

 
  

Einkommen 
 ɉΌ / Jahr) 

 
Nationalität 

20.000-39.999 18%  Amerikanisch 40% 

40.000-59.999 20%  Britisch 16% 

60.000-79.999 14%  Deutsch   7% 

80.000+ 21%  Indisch   7% 

   

Die stärkste Gemeinsamkeit, die die Leser von The Local 
vereint ist das Interesse an Deutschland. 
 
Ein Großteil der Leser lebt in Deutschland, doch viele andere 
planen einzuwandern, ein Urlaub hier zu verbringen oder 
Geschäfte in Deutschland zu machen. 



 

Etwas mehr über die Nutzer von The Local 

  Unsere Leser mögen  
deutsche Waren kaufen 
83% stehen deutschen Marken positiv gegenüber 
 

Unsere Leser reisen regelmässig 
64% werden nach oder aus Deutschland in den  
nächsten 12 Monaten verreisen 
 

Unsere Leser nutzen Hotels  
58% haben in den letzten 12 Monaten in deutschen 
Hotels übernachtet 
 

Unsere Leser lieben das Internet 
87% sind mindestens einmal täglich online und 80% 
kaufen online ein 
 

Unsere Leser sind 
überdurchschnittlich gebildet 
59% haben einen Hochschulabschluss 
 
Daten aus Leserbefragung vom Oktober/November 2008 ɀ Fallzahl 1004. 

Als neue Bewohner oder Besucher Deutschlands haben 
unsere Leser ein starkes Konsumverhalten. Diejenige, die 
hier leben statten sich mit einer Vielzahl von neuen Produkten 
und Serviceleistungen aus. Während alle Neuankömmlinge, 
egal ob Zugereiste oder Reisende, nur eines wollen. Sie 
suchen die Ădeutsche Erfahrungñ ï Sie wollen sehen, hören, 
schmecken und fühlen was dieses Land zu bieten hat. 

 



 

Leserstimmen zu The Local 
Ȱ7Ï× - ÅÎÄÌÉÃÈ ÄÁÓȟ ×ÏÎÁÃÈ ÉÃÈ ÇÅÓÕÃÈÔ ÈÁÂÅȦȱ 
 
ȵ6ÉÅÌÅÎ $ÁÎË ÆİÒ ÁÌÌ ÄÉÅ .ÁÃÈÒÉÃÈÔÅÎ ÆİÒ ÄÉÅ ÎÉÃÈÔ-
dÅÕÔÓÃÈÓÐÒÅÃÈÅÎÄÅÎ -ÅÎÓÃÈÅÎ ×ÉÅ ÍÉÃÈȢȱ  
 
ȵ%ÉÎÅ ÔÏÌÌÅ ÕÎÄ ÕÍÆÁÎÇÒÅÉÃÈÅ .Å×ÓÑÕÅÌÌÅȢ )ÃÈ ÂÉÎ 
×ÉÒËÌÉÃÈ ÆÒÏÈ 4ÈÅ ,ÏÃÁÌ ÇÅÆÕÎÄÅÎ ÚÕ ÈÁÂÅÎȢȰ  
 
ȵ%ÎÄÌÉÃÈ ɀ Nachrichten über Deutschland auf in meiner 
3ÐÒÁÃÈÅȦȰ  
 
ȵ5ÓÅÒ-freundliches Webseitenlayout, immer 
interessanter )ÎÈÁÌÔ ÕÎÄ ÈÉÌÆÒÅÉÃÈÅ ,ÉÎËÓȢȰ 
 
ȵ-ÅÉÎ ÅÒÓÔÅÒ 'ÅÄÁÎËÅ ɀ endlich verstehe ich was in 
Deutschland passiert. Es ist eine super Sache für 
ÅÎÇÌÉÓÃÈÓÐÒÁÃÈÉÇÅ !ÕÓÌßÎÄÅÒ ÉÎ $ÅÕÔÓÃÈÌÁÎÄȦȰ 
 
 
 

 ȵ-ÉÃÈ ÈÁÔ ÄÉÅ )ÄÅÅ İÂÅÒÒÁÓÃÈÔȢȢȢÕÎÄ 4ÈÅ ,ÏÃÁÌ ÓÏÆÏÒÔ 
İÂÅÒÚÅÕÇÔȦȰ 
 
ȵ4ÈÅ ,ÏÃal ist äusserst informativ - hilft mir mich auf dem 
3ÔÁÎÄ ÄÅÒ $ÉÎÇÅ ÚÕ ÈÁÌÔÅÎȢȰ 
 
 ȵ"ÉÎ ÓÅÈÒ ÂÅÅÉÎÄÒÕÃËÔ ÖÏÍ ,ÁÙÏÕÔȟ ÄÅÒ 6ÅÒÓÔßÎÄÌÉÃÈËÅÉÔ 
ÕÎÄ 6ÉÅÌÆÁÌÔ ÄÅÒ !ÒÔÉËÅÌ ÕÎÄ 4ÈÅÍÅÎ×ÅÌÔÅÎȢȰ 
 
ȵ%ÉÎÅ ÓÅÈÒ ×ÏÈÌ ÓÔÒÕËÔÕÒÉÅÒÔÅ 7ÅÂÓÅÉÔÅ ÍÉÔ ×ÅÒÔÖÏÌÌÅÎ 
Inhalten und InformaÔÉÏÎÅÎ ÆİÒ %ØÐÁÔÒÉÁÔÅÓȢȰ  
 
Ȱ4ÈÅ ,ÏÃÁÌ ÉÓt wahrscheinlich die beste englischsprachige 
lokale Newsseite in Europa - höchst informativ, 
glaubwürdig und unterhaltsamȢȱ 
 
ȰEs gibt The Local in Schweden und Deutschland.  
Gibt es noch weitere?ȱ 

 Quelle: The Local Leserschaftsbefragung vom Oktober/November 2008  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 

Toytown Germany ɀ Foren und mehr 
 

The Locals Community-Plattform 
Toytown Germany lebt das Web 2.0 
und ergänzt unser Portfolio 
 

Toytown bietet einmalige Informationen und 
Erfahrungsberichte.  In den organisiert gepflegten Chats 
und Foren werden Erlebnisse und Meinungen aus erster 
Hand zu Bars, Restaurants, Kultur, Events, Jobs, Steuern, 
Wohnaspekten, Immigration als auch Integration 
ausgetauscht. 

 
Neben den journalistisch aufbereiteten Nachrichten aus 
der Local Redaktion sind die individuellen Inhalte von 
Toytown eine ideale Portfolioergänzung.  
 
Hier wird das Web 2.0 vorbildlich gelebt. Beleg dafür 
sind die vor Leben strotzende internationale Community 
mit 30.000 registrierten Mitgleidern. 

 
 

 

Toytown Germany (TT) ist eine 2002 von englischsprachigen 
Internationals ursprünglich für die Region München 
gegründete Community-Website.  
 
Schon nach kurzer Zeit hat sich eine bundesweite Nachfrage 
aufgebaut, so dass seit April 2006 deutschlandweite 

englischsprachige Inhalte publiziert werden.  



 

Werbemittel und Preise 

 

  
Seien Sie offen ɀ sprechen Sie 
Englisch! 
The Local Leser sind zielgruppenorientierten Angeboten 
äusserst affin gegenüber ɀ da Sie in Deutschland bisher 
nicht als potentieller Käufer angesehen worden sind.  
 

Werbemittel 
Banner, Miniseiten, Newsletter, Events ɀ und viele 
weitere Kreative Lösungen für Sie! 
 

Preise 
 

PLATZIERUNG GRÖSSE (IN PIX) 
TAUSEND-KONTAKT-

PREIS (TKP) 

BIG SEIZE 728x90 ú20 

SKYSCRAPER 160x800 ú30 

CONTENT 300x250 ú50 

LARGE CONTENT 336x280 ú50 

TEXT 120 characters ú6 

NEWSLETTER 
Kontaktieren Sie und für weitere 

Informationen 
 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

Warum überhaupt auf The Local werben? 

Hier nur einige Gründe warum Sie sich für uns entscheiden sollten: 

V Sie wollen Ihren Wettbewerbern eine Schritt voraus sein 
Seien Sie der erste in Ihrem Wirtschaftssektor, welcher diese attraktive Zielgruppe anspricht ɀ und gewinnen 
Sie die Lesertreue für immer. 

V Sie wollen Ihren Kundenstamm ausbauen 
Nutzen Sie die Chance der Erschliessung einer riesigen Quelle von finanziell potenten Individuen ɀ die sich für 
Ihre Produkte und Services begeistern werden. 

V Ihr Produkt/Service ist ideal für Internationals und Touristen 
Beide Gruppen konsumieren intensiv Leistungen aus den Bereichen Unterhaltung, Reiseservices und 
Sightseeing ɀ und The Local ist der effektivste Weg diese Menschen gezielt zu erreichen. 

V Sie wollen die Welt von Deutschland aus für sich gewinnen 
Wo sonst können Sie eine derart globale Masse von Menschen mit Interesse an Deutschland erreichen? 

V Sind Sie bereit die einmalige Möglichkeit des Word of Mouth 
Marketings zu nutzen? 
Gewinnen Sie unsere Leser als Ihre Markenbotschafter und vertrauen Sie Ihren Fähigkeiten sich als Multiplier 
mit Deutschlandexpertise für Sie stark zu machen. 



 

,ÅÔȭÓ ÔÁÌË 
Falls Sie eine individuelle Beratung wünschen, wie Sie 
unsere Leserschaft am besten erreichen, stehen wir 
Ihnen gerne und jederzeit zur Verfügung.  
 
Bitte wenden Sie sich an einen unserer Mitarbeiter oder 
unseren Vermarkter businessAD - wir freuen uns von 
Ihnen zu hören. 
 
Alexander Diedrich ɀ Geschäftsentwicklung 
E: alexander.diedrich@thelocal.de 
T: +46 (0)8 656 50 19 
 
Marc Young ɀ Chefredakteur 
E: marc.young@thelocal.de 
T: +49 (0)30 6341 3023 
 
Paul Rapacioli ɀ Geschäftsführer 
E: paul.rapacioli@thelocal.se  
T: +46 (0)8 656 50 19 
 
Besuchsadresse 
The Local Europe GmbH 
Linienstrasse 214 
10119 Berlin 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 
 

 
 

 


